Специфика торговой деятельности и ее влияние на постановку учетно-аналитической системы

Белоножкина Татьяна Михайловна

ФГБОУ ВО «Орловский государственный университет 
имени И.С.Тургенева"

История развития общественного производства свидетельствует о том, что процесс первоначального накопления капитала в период становления рыночных отношений всегда начинался с развития (оживления) торговли. Бухгалтерский учет с его документацией, системой счетов, двойной записью, инвентаризацией первоначально возник в торговле. «Трактат о счетах и записях», написанный в 1494г. Лукой Пачоли, итальянским ученым, одним из основоположников бухгалтерского учета, являлся учебным пособием по бухгалтерскому учету для купца, выступавшего в роли предпринимателя, торгующего привозным товаром. В нем приведена замечательная итальянская пословица: «У того, кто занимается торговлей и ничего не понимает в коммерции, деньги разлетаются как мухи» [5].
Переход России к цивилизованной рыночной экономике вызвал необходимость кардинальных изменений в деятельности предприятий всех отраслей. Особую значимость приобрело формирование адекватной рыночной модели хозяйственного механизма сферы обращения и услуг, поскольку именно торговля, являясь конечным звеном экономической активности субъектов рынка, обеспечивает эффективное удовлетворение нужд и запросов потребителей. Все большее количество организаций, предпринимателей занимаются сегодня продажей товаров, как собственного производства, так и приобретенных для перепродажи 
Торговля внутри страны в настоящее время представлена розничным и оптовым предприятиями. Розничная торговля как опорная составляющая развитых экономических отношений во многом способствует решению главной задачи общественного производства - удовлетворение разнообразных потребностей людей. Этот вид предпринимательской деятельности связан с реализацией товаров потребительского назначения непосредственно потребителю для личного, семейного, домашнего использования[5].

Федеральным законом от 28.12.2009 N 381-ФЗ «Об основах государственного регулирования торговой деятельности в Российской Федерации» внесены существенные изменения в правовое регулирование торговой деятельности на территории РФ установлены:

· полномочия органов исполнительной власти (на федеральном уровне и уровне субъекта РФ) и органов местного самоуправления в области торговой деятельности; 
· требования к организации и осуществлению торговой деятельности;

· меры по развитию торговой деятельности. 
· специальное правовое регулирование в отношении поставок продовольственных товаров.

Действие Закона N381-ФЗ распространяется на отношения, возникающие между органами государственной власти, местного самоуправления и хозяйствующими субъектами в связи с организацией и осуществлением торговой деятельности, а также на отношения между субъектами при осуществлении торговой деятельности[2].

Для Федерального закона N381-ФЗ используются следующие основные понятия:

· торговая деятельность (торговля) - вид предпринимательской деятельности, связанный с приобретением и продажей товаров;

· оптовая торговля - вид торговой деятельности, связанный с приобретением и продажей товаров для использования их в предпринимательской деятельности или в иных целях, не связанных с личным, семейным, домашним и иным подобным использованием;

· розничная торговля - вид торговой деятельности, связанный с приобретением и продажей товаров для использования их в личных, семейных, домашних и иных целях, не связанных с осуществлением предпринимательской деятельности[2].

Торговля является формой товарного обращения и выражает собой экономические отношения, связанные с процессами их реализации, т.е. она выполняет две главные общие функции: 
· как форма товарного обмена осуществляет смену форм стоимости. Данная функция торговли является непроизводительной, так как ее выполнение в торговых организациях связано с процессами непосредственной купли-продажи товаров и включает в себя выполнение кассовых, банковских, учетных и прочих подобных, не увеличивающих стоимость товара операций. 
· как отрасль экономики - доводит товары от производителя до потребителя. Данная функция является производительной и представляет собой продолжение процессов производства в сфере товарного обращения. Для ее выполнения торговые организации решают такие вопросы, как транспортировка, хранение товарных запасов, фасовка, подсортировка и т.п., т.е. проводят те операции, которые увеличивают стоимость товаров[3].


На практике обе эти функции связаны, выполняются одновременно и реализуются через торговые организации. 
Таким образом, можно сказать, что первой отличительной особенностью торговых организаций является двойственность выполняемых ими функций.

В процессе воспроизводства торговля занимает промежуточное положение между производством и потреблением и поэтому, с одной стороны, оказывает на них влияние, а с другой стороны, сама испытывает их воздействие. На практике это означает, что торговые организации влияют как на формирование ассортиментной политики производства, так и на формирование покупательского спроса и вместе с тем зависят и вынуждены реагировать на изменения товарного предложения и колебания спроса.

То есть второй отличительной особенностью торговых организаций является зависимость и сильное взаимное влияние торговых и производственных организаций, с одной стороны, и торговых организаций, и конечного потребителя – с другой.

Торговля является составной частью сферы обращения товаров. Следовательно, с технологической точки зрения торговый процесс представляет собой совокупность процедур по закупке, хранению, подработке и продаже товаров. Функционально и технологически организации торговли не осуществляют полного производственного цикла. 
В торговых организациях могут выполняться отдельные производственные функции, но производство в традиционном понимании этого слова отсутствует. Поэтому в качестве третьей особенности можно выделить ту, что торговые организации (за исключением организаций общественного питания) осуществляют только операции по купле-продаже товаров и услуг, не производя их[6].

В силу специфики своей деятельности организации торговли должны быть приближены к потребителям. Одним из основных конечных потребителей услуг торговых организаций является население. А это обстоятельство определяет наличие в экономике значительного количества небольших по своим размерам, объемам деятельности и численности занятых торговых организаций. Кстати, довольно много регистрируемых малых предприятий заявляют в качестве основного вида деятельности торговлю. Внешняя простота этой деятельности, близость к наличному обороту денег, приводит, кроме всего прочего, к тому, что многие предприятия занимаются торговлей. Следовательно, следующей особенностью торговых организаций является их значительное количество в экономике и относительно небольшие размеры. 

В последнее время стала проявляться тенденция увеличения численности занятых работников в торговых организациях. Это обстоятельство можно также выделить в качестве еще одной особенности им присущей в современных условиях. Надо заметить, что такая особенность присуща большинству развитых экономик. Увеличение численности работников, занятых в сфере обслуживания и вообще и в торговле в частности, характерно для многих стран[5]. 

Розничная торговля как никакое другое звено, связанное с реализацией товаров, способна активно регулировать региональные и отраслевые рынки за счёт накопления и перемещения товаров. По существу она стала самостоятельной отраслью рыночной экономики, которая постоянно приспосабливается к нуждам целевых потребителей и ищет пути сокращения издержек по всему циклу своей производственно-хозяйственной деятельности.

Розничная торговля является важным рычагом маневрирования материальными ресурсами, способствует сокращению излишних запасов продукции на всех уровнях и устранению товарного дефицита, принимает участие в формировании региональных и отраслевых товарных рынков. Через розничную торговлю усиливается воздействие потребителей на производителей; в свою очередь изготовитель сам подбирает потребителей.

В Концепции долгосрочного социально-экономического развития Российской Федерации на период до 2020 года, принятой распоряжением Правительства РФ № 1662 от 17.11.2008г., в Федеральном Законе Российской Федерации № 381-ФЗ от 28.12.2009г. отмечено, что необходимым условием формирования инновационной экономики является модернизация системы торговли, становящейся базовой предпосылкой динамичного экономического роста и социального развития общества. Совершенствование рыночных отношений и развитие розничной торговли обязывает активно развивать оптовую торговлю[6].

Специфика функционирования розничных торговых организаций в значительной мере предопределяет особенности их экономического механизма:

· сравнительно высокая норма прибыли (доля прибыли в цене) при относительно невысокой массе прибыли;

· более высокий уровень валового дохода и, соответственно, более высокий процент торговых надбавок;

· строго определенная структура издержек обращения[3].
Рассмотрим отдельные показатели, характеризующие розничную торговлю России по состоянию на начало 2019 года.

Оборот розничной торговли в январе - феврале 2019 года составил 17.5 миллиарда рублей, что в сопоставимых ценах составляет 99.3% к январю - февралю 2018 года. Динамика оборота розничной торговли приведена в таблице 1.

Таблица 1 – Динамика оборота розничной торговли [7]
	
	Млн.

рублей
	В % к

	
	
	соответствующему

периоду предыдущего года
	предыдущему

месяцу

	2018 год

	Январь
	8398.5
	98.0
	68.0

	Февраль
	8273.6
	100.4
	98.4

	Январь - февраль
	16672.1
	99.2
	х

	Март
	8820.9
	101.9
	106.2

	I квартал
	25492.9
	100.1
	х

	Апрель
	8717.6
	100.5
	98.5

	Май
	9199.3
	100.2
	104.8

	Июнь
	9499.0
	100.1
	102.8

	II квартал
	27415.9
	100.2
	х

	I полугодие
	52908.8
	100.2
	х

	Июль
	9878.6
	99.8
	103.8

	Август
	10554.3
	105.8
	106.9

	Сентябрь
	9628.1
	99.3
	91.0

	III квартал
	30061.0
	101.7
	х

	9 месяцев
	82969.8
	100.7
	х

	Октябрь
	9727.9
	98.4
	100.9

	Ноябрь
	10149.3
	99.7
	103.5

	Декабрь
	12481.0
	96.8
	122.4

	IV квартал
	32358.2
	98.3
	106.1

	Год
	115328.0
	100.1
	х

	2019 год

	Январь
	8826.8
	99.7
	

	Февраль
	8649.8
	98.8
	

	Январь - февраль
	17476.6
	99.3
	


В январе - феврале 2019 года оборот розничной торговли на 91.3% формировался торгующими организациями и индивидуальными предприни-мателями, осуществляющими деятельность вне рынка, доля розничных рынков и ярмарок составляла 8.7% (в январе - феврале 2018 года - 90.3% и 9.7% соответственно).

Структура формирования оборота розничной торговли по хозяйствующим субъектам представлена на рисунке 1.
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Рисунок 1 - Структура формирования оборота розничной торговли по хозяйствующим субъектам[7]
В структуре оборота розничной торговли удельный вес пищевых продуктов, включая напитки, и табачных изделий в январе – феврале 2019 года составил 48.9%, непродовольственных товаров - 51.1% (в январе - феврале 2018 года - 48.2% и 51.8% соответственно).

Динамика оборота розничной торговли пищевыми продуктами, включая напитки, и табачными изделиями и непродовольственными товарами в процентах к декабрю 2016 года представлены на рисунке 2 .
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Рисунок 2 - Динамика оборота розничной торговли [7]
Основным факторам роста товарооборота розничной торговли стало замедление сокращения реальных доходов населения, однако, данные позитивные изменения были весьма умеренными и недостаточными для восстановления докризисных показателей (рисунок 3).
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Рисунок 3 - Динамика реальных доходов населения, в % к среднемесячному значению 2015 года [7]
Публикуемый индекс предпринимательской уверенности в розничной торговле также фиксировал постепенные улучшения. Значение индекса рассчитывается как среднее арифметическое значение балансов оценок уровня складских запасов (с обратным знаком), изменения экономического положения в текущем квартале по сравнению с предыдущим и ожидаемого изменения экономического положения в следующем квартале (в процентах). 

За анализируемый период произошли существенные изменения в рэнкинге крупнейших ритейлеров России. Лидирующие позиции вернула себе Группа компаний X5 Retail Group, которая увеличила свои продажи за последний год на 25%. Магнит продемонстрировал слабый результат (+6%) и занял вторую строчку рэнкинга. Также хорошие результаты по темпу роста оборота продемонстрировали розничные сети Лента, Leroy Merlin и DNS, но по истине блестящих результатов удалось достичь сети алкогольных супермаркетов «Красное & белое», которая увеличила свою выручку за последний год на 48% и поднялась с 11-й позиции годом ранее на 8-ю строчку в рэнкинге[7]. 

По итогам 2018 года отмечается существенное улучшение рейтинговых позиций М.Видео благодаря слиянию с «Эльдорадо» и покупки российского дивизиона Media Markt. Консолидация рынка - продолжающийся тренд в розничной торговле. Так свое присутствие за счет поглощения других игроков увеличили также Лента (заключила договор о покупке 22 супермаркетов «Холидей») и Х5 (договорилась о покупке части супермаркетов «О’Кей»), фактически ушел с рынка «Седьмой континент», предоставив свои магазины в аренду. 

В 2018 году продолжился процесс адаптации розничных сетей к изменениям в законе «О торговле», которые, в частности, отменили ретро-бонусы. Торговые сети в целом преимущественно негативно отозвались о внесенных поправках, аргументируя тем, что снизились стимулы к расширению ассортимента за счет новых продуктов, сокращены менее маржинальные товарные позиции, а поставщики потеряли возможность управлять продвижением своего товара. Среди основных негативных последствий данной реформы ритейлеры также отмечали низкое качество юридической техники при формировании норм закона, не позволяющее однозначно трактовать новые нормы, запоздавшие дополнительные разъяснения от регулятора и последовавшие проверки, потребовавшие подготовку значительного объема бумажной документации[7]. 

С целью повышения прозрачности рынка розничной торговли государство обязало ритейлеров перейти на онлайн-кассы, которые стали обязательными с 1 июля 2018 г. для всех организаций и ИП, которые проводят наличные или электронные денежные расчеты (отсрочку до 1 июля 2019 г. получили некоторые представители малого бизнеса). Также для защиты от фальсифицированной продукции был принят закон о маркировке лекарственных препаратов, которая должна быть завершена к 1 января 2020 г. В тестовом режиме запущена маркировка табачной продукции, обсуждается введение маркировки для отслеживания оборота обуви.

Все эти меры должны защитить потребителей от недоброкачественной продукции и повысить прозрачность рынка для надзорных и фискальных органов. Данные меры вместе с повышением НДС и другими нововведениями 2019 года (таможенные операторы, система «Меркурий») в краткосрочной перспективе могут негативно сказаться на объемах продаж ввиду дополнительных расходов ритейлеров, которые неминуемо скажутся на ценах продукции. [7].
Все вышесказанное свидетельствует о значимости исследования деятельности организаций розничной торговли, поскольку именно розничная торговля, реализуя произведенную потребительскую стоимость, связывает производство с потреблением и поддерживает баланс между предложением и спросом, способствуя завершению процесса оборота произведенной продукции.
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